Art
Directors
Club

Ovih

jevskom restoranu Felling, na ini-

dana su se u sam

cijativu Media Marketinga oku
pili lideri kreativnog dijela indus-
trije oglaSavanja kako bi osnovah
Art Directors Club u BiH. ldeja

jeste da s¢

Media Marketinga

osnuie ehimi [ah ne  elitistickd)

klub kaji ¢ okupiti najuspiednije|
kreativee iz cijele BiH |
| Deset vodedih kreativaca koji|
su prisustvovall radnom rutcku, |

nisu zadovalini postojedim stan-|

jern u kogjem se kreativnost uf

oglasavanju potiskuje u drugi

I
plan, a kreativne ideje gube nal
|
I

svajo] vrijednosti

U vedini zemalia An l':u‘.:\n\‘

Clubovi postaje upravo da hi pro |

movireli mesiju kreativinosti § da i

|
joi abezbijedili mpesto u industriji
koje joj pripada. Postoji | Evropska

asocjaciia ADC kako bi kreativa iz

' zemalia mogh komunia-
]

|rati svole ideje | skustva, Na ovo-|
|aod m Gotdem Drum § (-\'a\,h.]
lu P bice  organiziran)|
1ok na k e uleshvo-|
vati predsjednici ADX vkih|
rermalia. Miesto za tim stolom v

|

(2

i‘rr obezbiledeno | za predgednila
{BH Art Directors Club

| Vrjieme kole je pred nama e
amieri

kowe

O Ireaslirati na visg T

standardima u oglatavanju. Utisol

|ss prvog sastanka nagovicStavaiu|

|
|
|
|
. {
jiebilinu spremnsol kreativaca da se

|

araiu na rarvoiu oglasavor 3
y sada kreiraju|

ADC BH kako|
anku [srec

cijena 5 KM

sarajevo, bosna i hercegovina
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Nina
dizajnira
za Mercedes

Siajina miada sarajevska
dizajnerka, Alcksandra-Nina
Knekevike, osvajila je nagradu
na Mercedes-ovom  konkursu
za dizajn serije plakata za
Mercedes. Konikurs je real-
izian putem OpenAd-a i na

| njemu su uécstvovali dizainen

iz cjeloga svijeta.

Nina Kneievit je | na No
Limit Sarajevo Advertising
Festivalu (mart 2004.), osvo-
Jila nagradu u OpenAd kate-
goriji.

Na 40. i 41. strani ovog
broja MM-a, predstavijeni su
neki od najuspjesnijih radova
Nine Knezevit.
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Zelim da vam kazem istinu

Mislite Ii da ste lailjivac? Ako radite na podruciu vizuelnog komuniciranja, prema misljenju Davida
Bermana, onda vjerovatno jeste. Barem djelomicno

Razgevarala: Sara Curlis

avid Berman je vo-
da Odicla 2 eliku
Udruzenja grafickih
dizainera Kanade v
Ottawi Da nedto nijk uwdu pri
gradegii robmih maiks | dizajrinan-
ju, prvi put je shyatio 1984, go-
dine, kada ga je prijarcl nagove-
rap da profesionalnu manipuliva
slvarima koje stavaju pogredne
predetave, te da je zbog toge ¢r-
afitki dizain motno polilichy see
dyive. To ge je wiko patresha da
je kao dvadeset/ednogediingi
miadié prd put ulestvuvau na
kunfeenciji 2a araficke dizajnere
na kajo] je govorio o znataju pr-
Slcsionsing chike u strud, Njego
ve maks prezentaciia pokrenula je
debotu pa je Tokalnd odbor Udr-
ufenja zamofio Devidu ds malu
dublje ude v wjelu temarike, |
whao je

Secnaest godina kasnjc ken-
adske Udruzeme yrafidhih dizag-
nera natificiialo j Bermanov ko-
deks etfke kaji fc Isticao emucuj
drudtvene edgovornusti u giofic
kew dizajr. Bin je izabvan za
proag predsjednika Udrudenju re-
gistrirenih  gralitkil  dizajnera
Ontariga {koje jr bilo pevo udeu-
tenje grafitkih dizajrera u Sjev-
erna) Americtl i Wds je pripremic
pruviimk Ldmienja i Pravila pro-
fesionalnon npravijanja te prije-
mnl Spit o ctici | profesonad i)
wdgovornusiy

lenenaduje da je u th 20
andina, ipak, natao viemens du
postane uspjesan dizajner, 0d
1990, do 200, hin je patpred-
sjednik agenclic Herrera Berman
Communicalions u Ollowl, 2a-
L je svoi wasnicki udio prodao
da bl otvaric viastiti studio Da
vid Bermar Commumncations
Medu njegovim klijentima su
CRC, Nartel, Metropolitan Lile,
Slerva Club i International Spoce
Sutiun

Postiedngih 15 godima preda- St su na raomedu: " de i dalje  ofice? Potrodngs. Preljesana pot
van i tipografljy | web dizajn na

kretrals vizueine lazi za svoje kii-

Prije petnaest godina si mogae kazati da si
graficki dizajner i svi su se pitali $ta je to.
Danas znaju. Sada pitaju $ta sl taciro - trgovac,
zanatlifa, profesionalac. Da Ii si etican?

Sta cemo odgovoriti? Sada je pravo vrijeme
da kaZemo $ta smo, a $ta nismo

Algamauin Callege te Intermet
Trstivte u Ottww !, Veorna rado &-
stirn jezikunt dizojna kreira stvarl
53 kojima nsvila nagrade zz svajc
Kiiiente, kao $10 su kenadsh sud,
cerma, fisanspls upsna te Kn-
g za opismeniavanje. Najra-
dije ra domadim | medunarud
nim  konferencljuma predaje o
eracau uloge dizajra * Sovieka u
matketingu kofi moic pobolisel
Goygekov kvl 1 glubalng okolicn,
Na lcogradimn! konfersncii u
B pred 500 Judi iz 44 zemije
gavorio Ju o "Urudlveno; odgome-
urnosti | grafickom dizajnu®,

"§a eritkoy stafalista,” kede
Berman, “dizgjner | propagandi-

m—
Jerle b de senj talent | utlcal
ppatrijehiti da B otvoreno govo
il sa ljudima, Sinh znacajne in-
lortnucije | pomogali ordravljenju
Plonete.”

PREKOMJERNA
POTROSNJA

Stu je Vasa teza n etirl 1 dis
cojninaniu i ogladavanju?

Bermen: Degradacye nele
vkolice, nade Planere, jeste najf-
vainif prohlern davas | nafveca
prifernja Sovjedanstve Le wslalim
divim bicina ako nastavimn 2
Jeli ovako keko Fvime,

Sta uzrokyje degradeciju ok

TosTjE dowudi do toga da se mi-
Jenjaju nada priroda, Plancta, Sv-
emly, more, Sy ety populacija n
zembjama w azvaju potinje 2i-
eff prema xapadnam uzors - po-
tro3adkim nudinom znula

U 1as da bismwo 73 uspiedan
zivor marall vile troditi, Teko nas
metiviraju na Zvoinl sul 3oji nas
tera de gomilamn - trodimo,
Majeeti sjevernoameniéki izvoz je
ideia  prekomjerne  polrodnge.
Tvedim de je nujeed raziog za to
puresanje maoltiracionainik ko-
mpanjja. One su otkrile da su
moene  pylesivecke kampanie
najefikasnili nadin da jod nedo-
takrute populaciie potne toditi
mihov pivizvod, Umjestn  da
sviju nove proényvede Bi pobo-
Biavaju postojete, pne radie
vijaiu nove edine da ubijede
ljude, kojima, ustvard, 14} proi-
rvor rije potreban, dy ga Lreba
Ju i de ga kursle, Angafirju
dizamere | ot disckiore da sova-
1ain vizeeine manipulacie ko
povezyjy pogresne patiehe sa
potrosnjom profzvada. Mi, vizies
Ini komunikatarl, pomagemo u
stvaranjy 1¢ snukne enocionalne
weze kwga we protede od suptitnog
2agovarznia neke e do bosre-
mnag kaganis, Jodnuko sew kiivi
kao | kigent %o u tome saradu-
Jevo, Gafitki dizajneri su mna-
ga wvile upleteni neyu Sl svijet
moie piliti, linpmo mad  na
naria je syna da odlpéimo ho-
cemnc | je iskoristith

Da fi su zyrudnge wohnih ma-
rhi 1 cglodnvanie veé | po svojof
prirndi zavaravajudi?

Berman; Nisu. Nepnam pmb-
lema <o oglaSavanjem samim o
seoi. Ono je motno i kusno
siedsthw nese  ekonomie. Ako
ljadivm modemo paruditi nesto
vrijedno, anda jo ogladavane Cu
desan put du skontuniciamn te
asuine « prednost Yudima koji
moqu, onda, Zabrati nejprimye-
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renif proizvod i Sstugu 2o scbe
Postafi potpuno etifno, pametno
i zabovin oglasavanje o kojem
ljudima  prezentirama istnilu |
Jesnu penude. Sesting je u tome
govorimo li istinn i ne?

Vrmimo z2 primjer protzvod
k30 1o su keksi Twinkies, nedto
Sto nema nikakve koristi, ito nije
dobre vet je samo zebaviu 2o
komuniciranje... Kake te praizv-
de Ludima mazemo komuniclrati
na fgninll nadin? Ke mozenu in
Kazatl: “Kupile Twinkies Jecte
da varn shode, af su dobel.” Kako
to nmaditt 2 da baremn malo ne
slagemo?

Rerman: Najprije se moramo
zapltanl bi 1l i proizvodi priviacih
padnju sko bismo th prodaali
sikki. Zadto je tolfiko prolzvods
kaji s tako malc vigedni 2u o
udtvo, o tolike su pupslami? Ka-
ko s Covjek koji se havi grad-
njnm wabnih marki s tim svikod
nevno suodava? Fustoii 24 to
odyuwor Ako ient dode do
tebe | kade: "Nadc skiadSic
pune gluposti ksik se mommn
rijesiny,” pustayi bolji nafin, | o
e do jedan dobiz a drugl lzgu-
hi. Postofi natin da se protevodi
prodsjy i v prncpu je etitko
jeenje bolje za ve.

Svakd proizvodad sutwwbile
te vare kuzali de dobit ne oal-
viruje prodajom jednag automo-
hila vel prodajem welikug brojo
avtomobile. Ne tebas ljude ovje-
raval da kupe jrdrau Toyotu vee
da peepaznafe kealizet o Toy
ota predstavije. Ako shvatd da
Tuyulu ne 2efi prodavati lode na-
pravliene automabile, onde po
tinjed vicroveli tuy rubmoj markl.

Pusluge dhva naciva prodaje
automabila. Mogu vam redi: *To
Je potencijalen zulo za vas, na 1o
wsubnree, toko wozi, fako J@ sigu-
ran, tako udatan, tzko zuba
van.. Ako trazite auto kaji tn
ima, unda ga kupite jer my je ¢l
jeno prilwatliiva.” Ako kupite ta

MEDIAMARKETING
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kav auto, nedete bili zadovoljni
samo preog mjeseca wed § nakon
pel godina. 1 kada ga budcle mi-
jeniali, opet fotc puieleli da
kupite isti.

Prodavac vam moZe kazati i
aver: “Ako kupite ovij aulu, bit
bete uspjesniii. Bl dele vite seke,
Ljudi © mishti da ste pamctmi.”
Znamn da mozak ima svupe da
hostl § ake pokazete diki anra sa
goliavorn manekenkam na krove
ili s hudetr pretvarall da jo auto
igratka, prodavat Cele wit. Mo-
dete e vpedjesiti tako Ua du ku-
piti auto kaji nife za mene, ali vas
auto e kupio pugieson Emviek.
Nitken pel goding ga vide neéu
hjeti Yupiri. Dic &u provise neze
dovoljan. Shvatil tu vade ladi  hir
tu fjut zbug nga, Kupit ¢u neki

dewyi auto.

ISTINA U OGLASAVANJU

Dalde, takav tip ugksavania
ne gradi ojalnost obnoj marki?

Bemman: Nikakn ne, ne dugo-
nénn. Ako zadovoljite moje seal
Ne potrebe usvopl cele moju vecu
logalvost.

Dobar dizajn jo simteh od
gevor ne peslovni peobler, Via-
Lite se Kijjentu i kazete mu: “Mo-
#da hismo mogli produli vide va
iih proizvoda sku bismo lagali o
vama, uii dugoménn dete vide z3-
raddies akn se dr2imo Btinitoy pris
tupa prodaji vesey proizvoda.”
Moda temu o tome moratl malo
vide farmishati i tome posvetiti
vife viemena, afi éo se bplatiti jer
tc ma kraju Migento to vide kariti-
I nego slijepo “da”, 1 ono to jo
najvainjc - shyvalit Getie i s va-
ma vstuju samo Klientl kaje Zefite,

Diitvena  odgovornosl se
plati posiovno 1 idnadualno, a
kotistr | ajeloj stmci. Dobra je da
w piecizne  poziclonimmn  kau
liuel ajl u sebi nuse elicka rje-
Senjs, lonaku e, prije i paslije,
neko otkriti dz radimo u profesis
knja se koristi lazime u postizan-
Ju poslovnuy uspjeha. Pogledajte
Ste se dogodiln ratunovodstyu u
prodln) godini: dozvolill se da je
njihove profiesivnalna erika pala
mpod diuétvena prikvatlfivog niv-
a3, ito jo manijclo Slelu cijeloj
profestfr, 1 dubanske kampanije
huje sada pladaju velike tuzke.
Prife i podiic neko (e kazati:

“Hel, zar oglasivatke ugencie ni-
su imale strateSke brifove? Zar u
njime me pise kako nikotin djclu-
je - da 1e tjcrs ns kupovine novik
cigureta? Zar kreativei v oglada-
varju nisn kiivi?

1 nadem drustvu bralni ko-
deks sv bagira na rdjefima. La
kuja se temeli na rijelima lako
mndemo prepoznati. Ipsk, nsmo
tako vizuctno prmeno dudtn da
nam je udmali jasnn kada fe rijet
0 vizuelnn] lazi,

Tatno jo. Stverarge ulicaja i
manipulitarge vizaeinim kamuni-
kacijama je, vierovatno, chikaanije
ad lagenjn rijecirma. Vizuelne kn-
mumkacije podsgesnn utiéu na

maramo s¢ pltati “Kako bi Lo 1
gledilo i usubnom planu? Da If
bih taj proizwnd preporndio svojo)
dieci? Da K b mogzo pogledati
kéerki v odi: (v sam ja dizajni-
rau?" To je dabar test.  Uyjeren
sam da blsmo postali keiticulji
prema tome kuliko graficki dizajn
doprinos! nkupnom  dobry,Vide
bismeo dall nego uzeh.

Weki Eltaoci vvog interdoa ¢
pomislit; Koko da adhijem naru-
dioce kafl prodaje Twinkics | do-
nese 10 millona dolara | hote da
ih dicc predstavimn na zabavan
maiin, kao 4o to rade veé godi-
nama? Hotete i ga wdbiti? Pre-
dlazele I do kozu da ne & ne 2ele

tebe. Tako suptilng da nismo ni  baviri kekeima | Epsom?
syjesnl tog uticaja. Berman: Ako zdite raditi 22
e ]

Kada dodemo do toga sta je dobro a sta nife,
morama se pitati "Kako bi to izpledale na
osobnom planu! Da K bih taj proizvod
preporucio svojof djeci? Da li bih mogao
pogledati kéerki u oéi: to sam ja dizajnirao?”

-

8

Berman: Na tom podrodju sc
ne rmamo tako dobro bl
Marafraziral Cu Stevea Manna:
vhu e najveta cliev U mozgu
zhog fega se kao kemunikulor
najvile koncenlrramo na viruel-
nu. M hudi znoma  prepoznavati
wzorke | sterentipe i e wrijuree
uredujemo informacje, Ako s
vadi o luky rijedi, to iskustvo mo-
zemo nadzinati. Mezemo sc usred
stvan zaustaviti i kezati: "Ne e
im vide.” Vizuelne komunikaclie,
pusebno kada je rijed o prezasice-
nu vizuelnim porukama kuje do-
bijgmo ni cesti @ ulici, nemogude
je wiediti. Nelto ostaje. 1 1o je
wredy ako jo istinito. Dokle, ako
smo diu pailjive, prikrivene pre-
vare, onda viastio soruku 1 sva)
duh guramo u bletu, Maloprije
ste me pitali za proizvode kao §to
st Twinkies § $23 < tim » svakod-
nevnom  profcsionelnom  Zivoti.
Neéu ju vdludivati giie | ko treba
da podvode ertu - te da | je tere-
nski diip Stetan a Golf diesel nije.
Sve §to 2elien jeste da postanemo
svjesni svojih principa.

Zaro $to je Vs puslowmi Funt
istovremenu | Vos privaml Evot?

Rerman: Taéno, Kada dodero
do tnga 3ta jo dobro @ o nije,

nph, momte s identificirat s
tim éto Judi nalsze korisno hod
keksa Twinkies | o lome kazat! is-
tinw. Prodaja diesi | laganje dject
e wrasm nalin zadovoljuvinja
svoje pohlcpe, Znarmu da se djeca
ne megu byoniti, da nemaju
zranja. To Sto h laZzmo jo lode
stvar, Ako Th uspjesnu uvjerima da
je svijel deukiil negn &ta s mle
siili, da tehaju stvard kaje im nisu
patrehine, o je grabezinust. Biste
§ pomal u poyelu neinga ko
laze vadn] djeri? Ne, hacili biste go
preka pragn. Dakle, zusto biste u
svoj studiu pugvali lude kajl vas
mole za pamod u laganjo?

Sa kolko godina djpeca presta-
Ju stavliali 2ol pod jastuk da bl
ga pokupio miA? Govorimo o sk-
upini koja yjeruje v Ujeds Mrea
i pored suprotniv dokaza. Zalsta
¢ uiasnn &a McDonalds komu-
nicira petogodisnjo) djeci.

A zatim | nraloljetmici.. Neda-
wnio sam govortn U nekim drgyve-
ma na Nliskom istoku. S& mladim
studentime dizejra v Jordann -
2govarao am o efektina bombe-
rdirania a2 Tkoname wpicha, |je-
pote i smaye koje predstavijaju
Zapad, Cetiri o per plakata vz
crstu u Amanu prikazuju zapad

MEDIAMARKETING 1. juniflipanj, 2004.

njake. Slike gavore kako biti uspj-
edan, priviscun, vuljen, ohoZavan
- nia o ih mativisju

Kada sam tamo razgoverso s
miadim fudime, spomenuli <
svup osjecal manje vrijednostl,
Rekli s miz "Znamo de zacslaje:
mo i d& nismo ko dobri kan 1
fudi” Zamima me koliko jz to
radi vizuelnih komunikacia kuje
nisu njihove, Nije rijed same o 1el-
ativioj naiviosti djere ved o rela-
Lvasoj naivnosti ludl w zemfjama
u razvaju. Nisu odrastali u kalluri
koja bi th prigremils na tn da im
vizuelno ladn od ranth goding |
zatn su na to vise ogjetl,

PRIMJER TANZANIE

Postoji b ylobalna apasnast -
ne toliko u Sjevernej Americi |
smishy tobnih marki § marketinga
= yot uw zemlpma o mznju kaje
Lu lek upoznaju?

Berman: Najgori cfekt e u
drizama v rezvopu koje prenzi-
maju zapadnjadhi stil Fivora, Ne
samo da raste pretferana polros-
nia, smece | ovisnesl od inozem-
stva, vt Lo potkapava nfthovuy vi-
astity knirar,

Kazite nam neslo v svojoj ne-
duynoj pusjeti Tanzaniji. Rekli ste
da su tamoln|i gradovi potpuno
hrendirani Coca-Colum.

Bormen: U Sjevernnj Americi
sam wijek bio iznenaden kako su
nglatavanje prodirili na javee pro-
store, U Tanzanifi som bio Sakitan
koliko je to nenbuzdanc, Na pu-
tokazima wr tanzanjisku magts-
tralu kroz scha sve viijerwe pored
imena sefa pide Coca-Cola. Vidjet
tete i Pepst | neke marke cigare-
ta, ali Coe-Culy je prisutma na
90 edsto tabli. Caca-Cola s2 pob-
rinula z2 svu signekizaciv, gre
dove, Skole, siulit, bolnice, s
aki kamen uz cestu, Tako su se
dogavorili sa Viadom. Zapravo,
swe vrijeme s¢ vozite kroz dugu
reklern za Cora-Colw,

Afiicke drave imaju wnoge
vete problerne sa kojima bi se mo-
rale boviti, kan §ta s siramadte |
mnage bolestl, Neko jo iz Cova-
Cole kzzap; “MI Cemu se haviti
sigrmakizacjor qradava, a v se bri-
nite o milion Afrfanscs kuji um-
fru od meleriye.” Zu 10 ne pladaju
wugo, izmedu 50 | 200 dolata
godidnie pa jednom schu, Dulde,

rijet je o nepadtena ekonamiji.

Jod wige brine Lo §lo e mjesta
fele ozmake Coca-Cole. 1judi su
ponosni na m jer w T nauddi da
Caca-Cola simbolizirs uspjeh. Os
Jecuju se kao dio nedega ljepon,
morernog, dohrag,

Finansira §i Cocy-Cole | Lol
nice kuje su e saglasile da imaju
njihov laqatip? Na ita ste, usvan,
naidli: na neukvsno oglasavange
il ne pormenjkanje bolnica?

Berman! Nisu qradili zgrade
vt su samo kupili prostor de bi
na njega mogh objesili svoj iogo-
lip, Zalo 5to nema 7aknnodavst-
va i zato Sto ljudl, ustvati, ne
shvatgju Ste produju, wve je biln
Jetnustavno. Xod nas hi naitli na
otpor jawnosth,. Najgore jo sto
misic d2 jo koks-kolu ljekowita.
Muale du e biti adavifi ake je
el pilh, U zemifl koju razaraju
bolesti i v kajoj judi nemajn na-
wen, kuka-kolo prodaju po 20 ce-
nti. Tolkn kofta tablcta protiv
malarije. Oni, jednostavno, ne-
muju odbrambenih mehanizama
kuji i Dili usadent u njthova] kul-
turl. Vellke, vesele, svijeticée lazi
su vrio priviacne

U SVIJETU DANAS 2IVI
MILION DIZAJNERA

Pastoje i, prema Vasen mid-
{fenju, grane koje su vide od dm-
yih kiive za takwe vizuelne Ta2i?

Berman: Uzvok je jednostevan
« 8to proizvod ima manje sadiia-
Jin erovelnie je da de krenutl
putem sakrivania Istine da bi ge
fudi kupill. To, prijc sweya. vezi
23 duharske proizvode, gaziana
pica, bran hrany, kozmetlku, al-
kahol... Jer je malo diferencijecije
medu proizvedima, Svaka ko se
bavi pmdajom piva 2na da su ka-
nadska piva manje-vide jednaka
Sve oslelo je etiketa mhne marke.

a1 se dosta obnin marki i
nplatavanja zasniva nu strahu?

Berman: Previte. Strah da nid
dovalino dohae. Da te fjudi nc
pritwataju. Mislim da je u sedini
sluCujeva rijed o divdtvenaj prin-
valljivosti. U egladavanju ciljamo
lndska fula: da bi pobjegli, da bi
imali vise spulnih odnosa, da bi
bali wntjeni. To Fude pokrete nap-
1lied. Trenutne, éim dobiju “kisik,
hrwnu i zaklon™ podinje se hrinu-
li o tome. Slaiem s¢ da ljudima



trcbsmo pomodi do  zadovojic
emwouisline puliebe.

Ko grafidki dizajneri made-
mo razvijati kampanje kaje udi-
ma guvore da sy uredu  Lakw
kakvi <u, da shvarmmn fednik -
mosvijesti. Tollko dobrog mole-
mo dieliti, a upotrebors grulic-
lih komunikacja mozema W ng
praviti efikasniiim ad Granja knj-
ige o tome,

N semenaru u Brou sbe kaen
1 da b udi koji se bave velzuel-
mim komurikaciams trebyl pos-
veliti 10 odsto svoga wiemena
teme da na neki nadin budy
korisni Plancii.

Berman: Bilo kome i bilo gdje
da govarim, wvijek Zelim prenfieti
istu porvkun. 2cfim da sc otarasc
stege ko rmju u o) slrvo
danas. Vide nd 95 ndstn svih qra-
fickin dizajnera kofi su nckada
awigeh zivi 1 dunes, Tu e milada
grana. | svaka kome gavarim sp-
ada u th 95 adsto, Odmah &im
gy puslony svjesn, puinsbe:
*0d nas zavish. Mioema grafiéki
dizajneni,” lza nas njje hifjucdu
godina tradicije ko by obliko
vala ulogqu grafitkag dizajra
drustve: osim da pomate podu-
zecimE da prodgu shan uz po
moc ka2l i natezanja stine. Tek
sma podell. 04 nas zavid da s
odlucime da i 2chimo u drudtvu
mali vlegu kop G Wil pudtovs
na - kao §to je to shedaj kad lje-
kara, advokata, medicinskih scst-
ard kugieri se hudi obratuju had
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im jc polrebna pomoc. Ljudh me
pitaju: "Sta moqu waditi?” Tada
im dam dva odgovora. Prvo je da,
jednostaeno, kursls swu moc
dizajnera za styvari knje su u <&)-
adu sa tvofim Niénine principima,
Nernog izdati svaje bine prinope,
Tako Ge Zivot bit? Laksi

1 druga je - podto 1al problem
zahtjjeva proaktivan pristup - du
pusvele 10 ousto svoy viemena
poslu 7a trazenje Tiekenja, 4 ne za
stvaranje nevih problems, | to ne
vbavezno kao dobrovoljon 1ad,
Maze biti i pladeno, dizajnirajte
za poduzece, organizecijy il vi-
adinu uslanove Loja stvam javnn
dobro. 7nate ¥ da u svijetu ima
visc od milion graiitkih dizagne-
ra? Kada bn milion grafitkih diza
jnera posvetila Setinl sata sedmi-
&no, to bi iznosilo &etin mikons
salt dubroya ada sedmidno,
Zamislice uéinak toga u svijetul
Samo se morate odludit,

Mislile da smu sada i sk
anigi: hademn B stari popraviri
ili ¢ biti prekasno?

Bermnan: U siisly nade uloge
n deqradaciji svjetske akalice, mi
smo na raskrsnici, Priblizavamo
st tackn kada wise necemo modi
nazad, Ako stvari posmatramn
vopbeno, sa stanovidta filozofije
grafickog dizainz, Zepravo nsimo
wokasnil Sada je prwo wijeme.
Vizuelna pismenost u druftve ra-
sie. Graficks dzjneri dobiaju sv-
o) stalus. Prije petrnaest goding
si mogan kazati da si grafitkd di-

cagrer 1w su se pitali Stz je o
Damas naju. Sada pitaju $2 &
13¢no - tigovec, zansilije, proke-
siorelee. Da i si etiéan? Sta cerea
adgrvariti? Sada je pravo wijeme
da kazemo Sta smo, 3 $ta nsmo,

Kodo wnmem | na pogrebu
budu gevorili: “Varan je Bude.
Lagao J¢ vz pomeé slika,” lii Ze-
lier: "Svupe znanje je upuligebio
o bi se zavidili ratovi, pranadli
lijekavl, beskuénicima nadli dom-
ovi, dirlo je inloimacye o 2duy
1ju." Nema granica kalika dobrog
moZemo napraviti koristedi svaje
spusubnusli. Muzeno i lagati
neka jedu vite hamburgers.

1§ potrodis dio vemons da pr-
odwed hambugese jor & o boj
nanetilac, din wrmenz 2a shvari
koje doprincsc bilo Scmw. Ncko
mors prodivals bamburgese, zu
ne? Nekaga ¢e ved naéi za to.

Berman: Mislim da moics pr-
onact pemolezy  medu obor,
Viatimo e asohnim principima.
Vieravatno je fieé o istim odnosi-
mi kg kod kute - jednom jeded
peden keamply drugi pat powrée.
Ista je | na postu « kada bik jeo
sumo peten kiompir, me bih se
dobio ogjedan. Kada ne hik diza-
jrirao nila drugo rego oglase z2
krompire, opet bih st lose ageizo.

Rasgovonate Sora Custis, med-
niva Applied Actsa, vodede e
I3 viguelne komamkscye v Kars-
dv - www.appbedatsmag com

Obezhifedila, prevela § prire-
dila Nasgia Mulef a



